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Ciudad inteligente: la gran apuesta
para el modelo urbano del futuro

UN GRUPO DE EXPERTOS SOSTIENE QUE ES NECESARIO CONSTRUIR URBES SOCIAL Y ENERGETICAMENTE
SOSTENIBLES, QUE GENEREN ACTIVIDAD Y EN LAS QUE EL CIUDADANO SE INVOLUCRE CADA DIA MAS

BENITO MUNOZ

Que la ciudad sea inteligente, de
eso se trata. Una sencilla etiqueta
puede reactivar un debate que de-
beria ser permanente: mejorar la
calidad de vida de sus habitantes.
Se etiqueta como smart city, tal vez
porque su nombre en inglés sue-
na bien, pero mas alla del término,
lo importante es pensar en quienes
viven en las poblaciones urbanas y
que, como parece estar cada dia
mas en boga, que el propio ciuda-
dano sea juez y parte: que formu-
le ideas y participe de las mismas.

De esto y de muchas otras cues-

tiones hablan los expertos consul-
tados esta semana por este suple-
mento. Del concepto de smart city
y de la busqueda de esa ciudad in-
teligente trat6 el debate del foro
Dialogos en La Granja, en el que
una docena de expertos en diferen-
tes campos aportaron sus conclu-
siones al respecto.

Pero antes de nada, habria que
definir la idea de ciudad inteligen-
te. A juicio de Gildo Seisdedos,
profesor del IE Business School y
director del Club de Innovacién
Urbana, «la ciudad eficiente se
debe conseguir bajo tres dimensio-

nes: que sea socialmente justa, que
sea sostenible medioambiental-
mente y que sea competitiva, es de-
cir, que atraiga actividad econémi-
car». «La smart city», anade, «quiza
es s6lo una nueva forma de llamar-
lo, pero todo este debate ya exis-
tia anteriormente».

Sin menospreciar en absoluto el
hecho de que referirse a la ciudad
inteligente es hablar de un concep-
to de marketing, José Miguel Iri-
bas, sociblogo y experto en diag-
néstico y planificacién urbanis-
tica, asegura que «de lo que se trata
es de resolver una realidad com-

pleja, como es la ciudad». «cQue
tiene que ser sostenible?», se pre-
gunta, «pues si», responde, «pero
también tolerante, socialmente
equilibrada, bella, segura...».

Por su parte, Maria Luisa Mar-
tinez, ingeniera de Telecomuni-
caciones de Arnaiz & Partners, se-
nala que el concepto smart city
«viene de la idea de algunas com-
panias de responder al urbanismo,
tanto en el crecimiento de los pai-
ses desarrollados como en los
emergentes, donde hay que resol-
ver un crecimiento masivo de la po-
blacién». SIGUE EN PAGINAS 2 Y 3
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